empresa

“Queremos que el farmacéutico
sea un socio con el que poder
contribuir a la salud de las
personas, hacerlo juntos”

EL LEMA DE PEROXFARMA ES “HEALTHY LIVES", Y ESTAS DOS PALABRAS DEFINEN MUY BIEN LA
FILOSOFIA DE LA COMPANIA. LLEVAN CUATRO DECADAS INNOVANDO EN EL SECTOR FARMACEUTICO
PARA CONTRIBUIR A MEJORAR LA SALUD'Y CALIDAD DE VIDA DE LAS PERSONAS.

través de sus marcas, la compania
ofrece una completa gama de
productos de calidad, que cuidan
diariamente del bienestar de mi-

les de personas.

Hablamos sobre el presente y el futuro con
Joan Xiol, director general de PeroxFarma,
y segunda generacién de la compafia que
fundo su padre hace 40 afnos. “Queremos pro-
mover el cuidado y enla salud de las personas
en el dia a dia. Somos un laboratorio farma-
céutico, pero no nos dedicamos al mundo éti-
co, sino a productos que contribuyen a mejorar
la salud, ya sea monitorizdndola, o aportando
a pequenos problemas grandes soluciones.
Nos definimos como muy saludables’.

En esta época en la que la prevencion esta
en auge, hay mucha demanda de produc-
tos naturales, por eso los complementos
nutricionales de PeroxFarma, que trabaja
1 casiconun90% de activos naturales, tienen



muy buena acogida. Tal y como explica Xiol,
“debido al crecimiento que hemos tenido, es-
pecialmente en el mercado internacional, por
el que estamos apostando, Epaplus supone el
50% de la facturacién de la compaiiia, Omron
el 27% y el resto es Mussvital”.

Trayectoria

En los ultimos cuatro anos, la compaiia

ha experimentado crecimientos muy im-

portantes, y 2017 ha sido un buen afno.

“Cuando haces las cosas bien, siempre te exi-

ges mds. Vimos un pequefio decrecimiento a

finales de 2017, el inicio de 2018 ha sido mds

tranquilo, pero parece que el mercado se ha

vuelto a poner las pilas. Tenemos muy buenas

perspectivas. Los lanzamientos son una parte

muy importante de este crecimiento a nivel

orgdnico, que también se produce por ganar

distribucién en mds puntos de venta, mejorar

y ayudar mds al farmacéutico, lo que genera mds volumen de negocio
con los productos existentes’, afirma el director.

La otra parte de su crecimiento es a nivel internacional, por el
que apostaron hace unos afos. Actualmente estan presentes en
18 paises, y este aflo acabaran en mas de 23. En palabras de Xiol,
“tenemos un modelo hibrido, por un lado con filiales, como es el caso
de Portugal, que estamos valorando replicarlo en algun otro pais
vecino; y después tenemos una red de socios de negocio, que al final
sondistribuidores, pero con los que hacemos los planes de marketing
conjuntamente. Queremos tener cierto control de lo que se hace en
cada pais con nuestras marcas”.

Divisiones

Para estar presentes en el cuidado de la salud de los consumido-
res, cuentan con tres divisiones de producto, como nos explica
Xiol. “Una se dirige hacia el control, nos especializamos en cuidado
cardiovascular, distribuimos hace ya 33 afos la marca japonesa,
Omron, numero uno en el control de la presién arterial: que tiene
monitores, nebulizadores, electrocardiogramas de uso hospitalario,
etc. Otra division es la de dermatologia y cuidado personal, con una
marca propia, Mussvital que nacié en el 86. Con ella cuidamos desde
las pieles sanas hasta pieles un poco mds patoldgicas. Con la terapia
dermatoldgica, un drea en la que entramos hace tres afios; cuidamos
de la piel sensible, piel seca y atdpica. Estamos apostando con unas
lineas de producto muy buenas. La farmacia es fundamental en este
campo, y estamos empezando la visita médica”.

La tercera division de la compafia, que en los ultimos afnos ha cre-
cido mucho, es la de los complementos alimenticios, una categoria
que sigue la tendencia al alza a nivel global. Cuentan con una marca

propia, Epaplus, que ofrece un abanico de
productos para distintas patologias. “Somos
lideres de mercado en el cuidado de la salud
articular, tenemos una linea para el trastorno
del suefio, una pequena linea para el cuidado
cardiovascular. No tenemos complementos
generalistas sino especificos para patologias
concretas. Ofrecemos soluciones que aportan
valor anadido”, explica el director. “Ademds,
tenemos una pequena division que es desde
donde se cred la compaiiia, la marca Foret de
agua oxigenada, en este caso un medicamen-
to. Somos los fabricantes y propietarios de la
marca, que es ya histérica de la farmacia”.

Farmacia

Para Peroxfarma el farmacéutico es un socio

fundamental, “el poder de recomendacion

del farmacéutico es tnico, y es algo de lo que

podemos presumir como sector, tenemos un
socio que nos puede ayudar a difundir todo este conocimiento, esta
innovacidn, y que guia al paciente en la toma de decision de cudl es el
mejor producto para su problema. En otro canal, sin el farmacéutico,
no estariamos vendiendo tanto, porque nuestros productos realmente
necesitan este asesoramiento especializado” Por eso mismo estan
apostando mucho por la transmisién de este conocimiento, la
formacioén, y van a lanzar a finales de este afio un nuevo progra-
ma desde PeroxFarma, creando un equipo propio, tras afos de
experiencia en colaboracién con sociedades como SEFAC. “Ahora
queremos hacer formaciones mucho mds especificas’, puntualiza Xiol.
Ademas son una compania muy cercana a la farmacia. “Proactiva-
mente vamos haciendo actividades y formaciones, pero a la vez si hay
una farmacia que quiere llevar a cabo algunainiciativa, escuchamos, y
somos muy activos en ayudary colaborar. Queremos que el farmacéu-
tico sea un socio nuestro, no vender e irnos. Un socio con el que poder
contribuir a la salud de las personas, hacerlo juntos”.

Innovacion

PeroxFarma es una empresainnovadora, y se han puesto las pilas en
I+D; con lanzamientos muy interesantes que confirman su apuesta.
La estrella de este afo, dentro de la marca Epaplus, es la gama Ar-
thicare, productos para el mantenimiento de las articulaciones y el
cuidado articular. El director nos explica que “se incorpord silicio en
la férmula, creando una molécula dessilicio que se ha estabilizado con
coldgeno, porque el silicio es un precursor de la sintesis de coldgeno
en el cuerpo, con lo cual la molécula optimiza la absorcién del silicio,
y hace que se genere coldgeno para regenerar las articulaciones. Ha
sido un buen lanzamiento, nos gusta mucho porque se ha trabajado
y ha costado mucho al equipo de I+D, al que felicito”

En Mussvital han lanzado una linea para las pieles atépicas, espe-
cialmente para los nifos, entre los que hay una alta prevalencia,
que incluye emolientes corporales. “Aqui entramos un poco mds
en el tratamiento, la prevencién y el coadyuvante al tratamiento de
la patologia. Es una linea espléndida, tenemos dos cremas faciales
y una corporal, y estd funcionando muy bien. El posicionamiento
de Mussvital como marca es ofrecer productos de una calidad muy
alta, compardndonos con marcas totalmente lideres, siendo mds
asequibles. Queremos contribuir a la mejora de la calidad de vida de
las personas”. 4



