[+D+i dermofarmacia

PATRICIA GISBERT, INNOVATION MANAGER EN BEAUTY CLUSTER

“Los dermocosmeticos cada
vez son mas eficaces, debido
a la [+D que tienen detras”

EL BEAUTY CLUSTER TRABAJA PARA POTENCIARY VISIBILIZAR LA 14D DE SUS EMPRESAS
ASOCIADAS. EL SECTOR COSMETICO SIGUE APOSTANDO CLARAMENTE POR LA I+D. LA
INVESTIGACION COSMETICA ESTA ALALZAY EN CONTINUO MOVIMIENTO, PARA OFRECER
PRODUCTOS DE CALIDAD, QUE SEAN INNOVADORES, EFICACES Y SEGUROS.
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boracién con el propésito de potenciar el desarrollo sostenible y la
competitividad de la cadena de valor del sector.

Le preguntamos qué es lo que mas preocupa a los usuarios de las
farmacias respecto a su piel. Comenta que, en el Ultimo afio, se han
incrementado condiciones de la piel, como el acné o el eczema, de-
bido al uso de mascarillas. “El maskacné, o los brotes de acné, es una

preocupacion general en los consumidores”, destaca. Ademas, “la mayor
higieney los geles hidroalcohdlicos han hecho que presentemos especial
atencion a cuidar la piel y la barrera cutdnea, con productos cosméticos
hidratantes, que reparen la funcién barrera".
Por otra parte, “los usuarios de farmacia buscan ante todo eficacia para
problemdticas o condiciones para la piel”. Es decir,"buscan productos mds
especificos que no pueden encontraren gran consumo”.Un ejemplo serian
los productos despigmentantes o para manchas cutdneas.
En el caso de los farmacéuticos, Gisbert considera que es primordial la
formacion, “porque muchas veces son los formadores de los propios usua-
rios de farmacia’”. Por este motivo, “ofrecer recomendaciones y consejos
adecuados a cada tipo de piel o condicién cutdnea que se adapte a cada
caso es importante”. En muchas ocasiones, estd en sus manos ayudar
a mejorar la calidad de vida de sus usuarios.
También cree que, para el canal farmacia, es fundamental la fideliza-
cion. Piensa que, “en esta parte, interviene mucho la sensorialidad del
producto cosmético”. Avisa de que “es la parte mds importante de un
cosmético que solemos olvidar". Alega que es la que, por muy eficaz que
on el mayor cluster del mundo de habla hispana, que aglu-  sea un producto, si sensorialmente no atrae al consumidor, no volvera
tina a empresas de toda la cadena de valor de la cosmética, a comprarlo, a no ser que ya hablemos de grado médico. Desde el

106 perfumeria y cuidado personal. Patricia Gisbert, Innovation  Beauty Cluster y la Beauty Business School, vieron que no hay forma-
4 Manager en Beauty Cluster, sefiala que su objetivo es“formar,  cion especifica para la parte sensorial.“Nadie nos enseria a trabajary a
'g apoyaren lainternacionalizacion alas empresas, promover lainnovacion — innovar desde nuestros sentidos y, por este motivo, creamos el Curso de
E y generar un entorno de colaboracién para que se generen proyectosy  Sensorialidad y Sensopercepcidn, junto con el doctor en Medicina Josep
£ estrategias conjuntas que hagan crecer al sector’. Promueven la cola-  de Haro’, informa.
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En el Beauty Cluster, trabajan para potenciar y visibilizar la I+D de sus
empresas asociadas. Desde el Departamento de Innovacion; elaboran un
documento de vigilancia tecnolégica bimensual, con las Ultimas publica-
ciones cientificas, patentes, ayudas a la innovacion, ultimas tendencias,
noticias regulatorias, tematicas cientificas de actualidad, posibilidades de
interconexién a nivel europeo y eventos internacionales de innovacion.
Colaboran con entidades Deep Tech, como, por ejemplo, Alastria,
asociaciéon nacional de Blockchain. Actualmente, estan enfocados
en que, por primera vez en Espana, se implante esta tecnologia en
el sector de la cosmética y el cuidado personal. “Siempre llevamos a
cabo acciones concretas, que puedan mejorar nuestro sector’, asevera
Gisbert. Del mismo modo, estan involucrados en proyectos europeos
de revalorizacién de recursos naturales para cosmética, como Berry+
o la plataforma europea Go4Cosmetics S3. Forman parte de la red
global de clusters cosméticos, un entorno en el que pueden detectar
rapidamente e interconectar necesidades en innovacioén. Este Departa-
mento, asimismo, organiza eventos cientificos,“con mucharigurosidad
cientifica’, para formar e interconectar a las empresas, de forma que
puedan salir proyectos conjuntos de colaboracién de I+D y en donde
ayudan a visibilizar investigaciones e innova-
ciones de toda la cadena de valor.
Ladermocosmética, a pesar de las dificultades
que hemos vivido en el Uultimo afo, “estd en
un buen momento”. El papel de la |+D+i es
cada vez mas relevante. En el Beauty Cluster
esperan ver valores positivos de mercado,
similares a 2019 en los préximos afnos, entre
2023y 2024.

cosmética

Muy multidisciplinar

La [4+-D dermocosmética actual es muy multi-
disciplinary se enfrenta a retos como la soste-
nibilidad, la personalizacion, nuevos formatos
de aplicacion y que puedan cubrir nuevas o
varias necesidades de la piel.

Desde que tenemos datos, hay alrededor de
191.905 publicaciones cientificas relacionadas
con cosmética. En los ultimos 15 afos, se ha
publicado mas de la mitad de estas publicacio-
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nes, siendo 2008 y 2009 los aftos mas fructiferos. En 2010y 2011, cayd
muchisimo esa investigacion. Un 7% de esta |I+D cosmética (29.203 de
191.905) esta relacionado con la dermatologia y la dermocosmética,
“uno de los segmentos mds importantes en investigacion cosmética’.

En Espana, segun la patronal, el sector cosmético invierte unos 307
millones de euros en [+D+i al afo. “Estamos ante un sector que innova
constantemente y en el que uno de cada tres productos se reformulan
para mejorar su eficacia, seguridad o impacto ambiental’; subraya. El
nuestro es el tercer pais de la Union Europea que mas patenta en el
sector cosmético. La Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual
(WIPO) muestra, en su herramienta Patentscope, que en Europa se han
patentado 53.761 invenciones que se refieren a cosméticos, a través
de la Oficina Europea de Patentes. De estas, 8.648 son de Inglaterra,
6.653 de Francia, 5.872 de Alemania y 2.733 de Espaia.

“Paravalorar la I+D, no sélo hemos de mirar la publicacién de patentes en
general, sino también ver las publicaciones cientificas’, afirma. Aunque las
patentes estén mas cerca del mercado, las grandes empresas dominan
este segmento. L'Oreal, Henkel, Beiesdorf, Unilever, P&G y Kao son las
que predominan sobre el resto.

Numero de publicaciones relacionadas con la
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Una fuerte disminucion de la demanda con un alto impacto en el sector

;De qué forma ha afectado el Covid-19 a la cosmética? Patricia Gisbert explica que, durante la pandemia, ha habido una fuerte
disminucién de la demanda con un alto impacto en el sector. Para Beauty & Personal Care, los productos de proteccién solar en
las farmacias han sido de los mas afectados, debido a que sus ventas en Espafa estaban sostenidas por el turismo y las familias.
“Las restricciones, el confinamiento y la limitacién de los viajes han hecho que esta categoria experimentara un receso global’, apunta
la Innovation Manager en Beauty Cluster. En el presente, segun Euromonitor, hay un crecimiento al alza del consumo previsto
para productos de belleza y cuidado personal en 2021, que refleja que la recuperacion econdmica mundial esta en progreso,
incluyendo perspectivas positivas para mercados clave como China, Brasil y la Eurozona, que representan mas del 35% de las
ventas en valor en 2021.

Si bien, “a pesar de la mejora de los indicadores econdmicos, la situacién general con respecto al Covid-19 y sus consecuencias para
la economia y la vida de los consumidores sigue siendo incierta”. La aceleracién de las campaias de vacunacion y el aumento
de la confianza estan impulsando la recuperacién de EEUU y de la Eurozona. Las principales categorias de belleza, como la
dermocosmeética, los cosméticos de colory las fragancias,“mantendrdn su crecimiento hacia valores positivos en categorias premium”.
Esta demanda se incrementa debido a que “los consumidores dan prioridad a la salud de su piel".
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En 4+D cosmética, Espana esta en el Top 15
de paises que publican investigaciones cien-
tificas a nivel global. Somos el nimero 11.
De acuerdo con la Web of Science, la base de
datos cientificaimpulsada por el Ministerio de
Ciencia e Innovacién y el FECYT (Fundacién
Espanola para la Cienciay laTecnologia), de las
191.905 publicaciones cientificas relacionadas
con cosmética, 2.683 provienen de institucio-
nes o empresas de nuestro pais.

{Hacia dénde nos dirigimos en lo que es la
I+D en dermofarmacia? Contesta que, quiza,
hacia el sector Farma. “Los dermocosméticos
cada vez son mds eficaces, debido a la I+D que
tienen detrds, y se acercan cada vez mds a este
sector Farma, a nivel de eficacia. Bien como
coadyuvantes o como producto para el cuidado
dela piel", sostiene. Puntualiza que el aspecto
fundamental en la investigacién cosmética
en estos momentos es“laimplementacion de
nuevas tecnologias o tecnologias Deep Tech”.

Big Data, para adaptar los dermocosméticos
a las necesidades del mercado. Design of
Experiments (DOEs); para disefar formulas
mediante la estadistica, teniendo en cuenta
muchas variables, que permite ahorrar tiem-
poy recursos. No hay que olvidar que, en una
formulacién, hay muchas variables como la
concentracién adecuada de los ingredientes,
la solubilidad, la reologia, la eficacia, la senso-
rialidad entre otros pardmetros, que pueden
planificarse. Por otro lado, la biotecnologia y
la genética, como herramientas avanzadas
para el cuidado de la piel y una alternativa
sostenible de aprovechamiento de recursos
naturales.

Estas tecnologias tienen “un potencial trans-
formador enorme para cualquier sector, y en
especial para la cosmética”. Es algo que, al
parecer de Gisbert, “va a venir’, por lo que
"hay que empezar a aprender y adaptarse a
esta nueva transicion”.

Sobre los principios activos con mayor
potencial en dermofarmacia, los propios
consumidores son los que dan parte de la
clave. Un estudio reciente de la firma Spate,
de este agosto 2021, muestra que, para la

empresa que trabaje con nanomateriales se en-
cuentra con barreras regulatorias adicionales,
totalmente comprensibles, y ante el escenario
de que no hay ensayos de seguridad in-vitro
especificos para nanomateriales”, aclara. Esto
lleva a ser muy rigurosos en los estudios de
seguridad y comprobar que no hay inter-
ferencias con el nanomaterial que puedan
derivar en conclusiones equivocadas. En el
pasado mes de mayo, se regulé el uso de
TiO2 nano por el reglamento (UE) 2021/850,
en el que se cataloga como carcinégeno por
inhalacion (a partir de la opinién en 6 octubre
de 2020, del SCCS/1539/14). Su conclusion
al respecto es que “los nanomateriales tienen
el potencial de anadir nuevas funcionalidades
en los cosméticos por su tamafio” y que “ha
crecido la investigacién en los ultimos anos”,
pero “estamos todavia en una situacion en la
que se tiene que asegurar de forma mds precisa
su seguridad".

En resumen, los productos beauty han de
adaptarse a los nuevos tiempos. Han de ser
mas simples en ingredientes, donde menos
es mas. Esta tendencia minimalista también
va relacionada con el nivel de consumo
“comprar menos, pero mejor”. Mas sosteni-
bles, mas respetuosos con el medio am-
bientey producidos de forma mas local. Mas
tecnoldgicos, que incorporen o que utilicen
las tecnologias Deep Tech. Personalizados,
pero sin perder de vista la sostenibilidad. En
el futuro, a medio plazo, “la dermofarmacia
tiene el potencial de ser mds eficaz utilizando
nuevas tecnologias”. ¥

Grandes pasos hacia la
sostenibilidad

(Vivimos una tendencia al alza de la
cosmética sostenible? “Si, en cualquier
sectorestamosviendo quelasostenibilidad
es cada vez mds importante, siempre que
queramos un futuro para el planeta.
Tenemos la obligacion de ser sostenibles
0 no habrd solucién para el planeta”,
certifica Patricia Gisbert. Aqui el aspecto
basico lo ve en priorizar estrategias,
como mostraba CosmeticsinMind. Es
decir, qué es mas sostenible:
-iDisminuir la huella de carbono?
(ej. Quimica verde, productos Kmo,
productos sin procesar Clean Beauty).
-;Aumentar la biodegradabilidad? (ej.
Ingredientes biodegradables, productos
sin envase, envases biodegradables,
productos sélidos sin agua).
-iPromover la economia circular?
(Upcycling-que procedan de deshechos
de otras industrias, reciclaje, RSPO,
reutilizable).

Precisa que, tal vez, la economia circular
y el ciclo de vida de los productos
sean una estrategia prioritaria en este
caso, pero, en definitiva, “el sector estd
haciendo y debe de hacer grandes pasos
hacia la sostenibilidad"

INGREDIENTES MAS BUSCADOS EN GOOGLE

EN EL ULTIMO ANO
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Alfa arbutina
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Acido azelaico

categoria de productos dermocosméticos,
los ingredientes més buscados en Google en
el ultimo ano son la avena, la alfa arbutina, el
acido azelaico, los péptidos, el acido salicilico,
derivados solubles del acido ascérbico (Vita-
mina C) y antioxidantes.

Como es doctorada en nanotecnologia, le
cuestionamos si los nanomateriales ganan

Enzima de papaya

Centella
Péptido

108 Acido salicilico
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