Las farmacias de Andalucia,
Canarias, Ceuta y Melilla

LAS DOS COMUNIDADES AUTONOMAS Y LAS CIUDADES AUTONOMAS DE CEUTAY MELILLA
TIENEN GRANDES DIFERENCIAS ENTRE SI.




ste mes analizamos las farmacias de
Andalucia, Canarias, Ceuta y Melilla.
Territorios con claras diferencias en
poblacion. La tasa de sobreenvejeci-
miento mas baja la encontramos en Ceuta,
aunque ha aumentado un 7% respecto al afo
anterior, el resto de nuestras comunidades
también tienen tasas bajas en comparacion a
otros territorios nacionales, tanto de sobreen-
vejecimiento como de envejecimiento. Otro
dato destacable es la alta tasa de natalidad de
Ceuta (28,57) y Melilla (31,54) en comparacion
a la media nacional (20,46).
En cuanto a las variables econémicas en el gasto
farmacéutico, como hemos visto a lo largo del
ano, en estas comunidades también ha habido
unincremento en 2016 respectoa 2015. Siendo
Ceuta lacomunidad que mas haaumentado su
gasto en comparacion al resto de comunidades
de Espana, con unincremento del 9,3% respecto
a2016. El resto también crecen, Melilla un 6,5%,
Canarias un 4,7% y Andalucia un 3,3%.
En el gasto sanitario publico también se ha
experimentado un crecimiento en 2015 en
referencia a 2014 en Canarias y Andalucia
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aumentando el gasto un 5,4% y un 4,8% res-
pectivamente.

Tras este andlisis general empezaremos ha-
blando de las caracteristicas del entorno de
estos territorios a 10 minutos de sus farmacias,
para continuar con un andlisis mas exhaustivo
de sus farmacias conociendo su potencial, su
especializacion y su situacion actual.

El entorno a 10 minutos andando de
la farmacia

La informacion del entorno de la farmacia a 10
minutos andando es informacion clave que
puede ayudarnos a entender mejor el negocio
de la farmacia en cada ubicacion y sus oportu-
nidades. La consultora Shoppertec cuenta con
informacion detallada de cada una de las farma-
cias del universo nacional y de su entorno. Gra-
cias al desarrollo de su herramienta Geoshopper
es posible combinar diversas fuentes y a través
de la geolocalizacion adquirir un conocimiento
enriquecido de cada una de las farmacias de
Espana. En su estudio Farma Shopper, estudio

del comprador de la farmacia, sabemos que el

62% de los compradores viven a menos de 10
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ABIERTO 2 NUEVAS
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HA REGISTRADO
NINGUN CIERRE

minutos andando y que el 69% viene andando.
Normalmente Shoppertec en sus proyectos
utiliza la distancia andando a la farmacia en
un tiempo de 5, 10 y 15 minutos andando. En
este articulo nos centramos en la informacion
a una distancia de 10 minutos andando, que
nos permite definir un perfil aproximado del
comprador habitual y potencial.

Algunas de las informaciones que podemos
saber de los compradores que se encuentran en
el entorno cercano de la farmacia son: el gasto
per cépita, la edad y sexo, el nivel de estudios o
eltamanoy tipologia de sus hogares. En cuanto
a la farmacia, podemos saber su entorno com-
petitivo, la estimacion del trafico peatonal o el
potencial de la farmacia. Toda esta informacion
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adquirida podemos compararla a nivel del
municipio, provincia, comunidad auténoma
o nacional.

En este articulo queremos dar una vision gene-
ral del entorno de lafarmacia en cada unadelas
comunidades y de sus provincias, destacando
las diferencias y semejanzas entre ellas. Siempre
hablaremos de valores ponderados que nos
permiten crear un esquema inicial sobre el que
analizar cada caso particular.

Empezando por el poder adquisitivo de estos
territorios, mientras que la media nacional es
de 10.960€ a 10 minutos de la farmacia, en
todas las comunidades analizadas es menor.En
Canarias es un 32% menor (8.296€), en Ceuta un
15% menor (9.504€), en Melilla un 14% (9.580¢€)
menor y en Andalucia un 13% menor (9.676€).
La poblacién a 10 minutos de lafarmaciaen es-
tas comunidades es superior en todos los casos
a la media nacional de poblacién por farmacia
de 1.571 personas a los 10 minutos, tanto en
Andalucia con 1.667 habitantes como en Ca-
narias con 1.850. Ceuta y Melilla son las zonas
con mayor nimero de habitantes a 10 minutos
de la farmacia 2.876 y 2.794 respectivamente.
En Andalucia destaca la provincia de Cérdoba
y Granada con menor poblacién por farmacia
y por debajo de la media nacional.
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Los hogares en estas comunidades son de
mayor tamano, mientras que lamedia nacional
es 2,50 personas por hogar en Andalucia es de
2,72 (destaca Cadiz con 3,23 personas), en Ca-
narias es de 2,63, en Ceuta de 3,45y en Melilla
de 3,18.Ladistribucion también varia respecto
a la nacional, al ser hogares de mayor tamano
se reduce el nimero de hogares unipersonales,
excepto en Tenerife y Granada que hay mayor
numero de hogares unipersonales que la media
nacional.

El potencial de la farmacia
Geoshopper no solo nos aporta informacién
relacionada con la poblaciéon que encontramos

en el entorno cercano de la farmacia, también
permite conocer caracteristicas detalladas de
la farmacia y su competencia. Shoppertec ha
desarrollado el IAM (Indicador de Actividad
de Marca) que indica la presencia de marcas
de una farmacia. Actualmente esta elaborado
en base a 94 marcas auditadas, el IAM de una
farmacia nos indicara su potencial en deter-
minada categoria. Este indicador varia de 0
a 100. Alcanzaria un valor de 100 si todas las
marcas analizadas (94 actualmente) estuvieran
presentes en una farmacia y 0 si no hubiera
ninguna presente.

A nivel nacional nos encontramos con un IAM
medio 7, en Andalucia el IAM medio es de 6,
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aunque en Malaga y Cadiz es de 7. En Canarias
también es de 6, mientras que en Ceuta es de 8
y en Melilla de 14.

Otrodelos indicadores mas relevantes a la hora
de determinar el potencial de una farmacia es
el nimero de competidores a 10 minutos. El
promedio de competidores a nivel nacional es
de 6 farmacias a los 10 minutos de la farmacia,
Andalucia y Melilla igualan la media de 6 com-
petidores, mientras que en Canarias y Ceuta
desciende a 4 farmacias competidoras.

Especializacion y servicios de la far-
macia

Otra de las informaciones que contempla Geos-
hopper, es informacion exclusiva y detallada
de cada una de las farmacias de Espafia, como
el tamafno de la sala de ventas o su especia-
lizacién en la amplia cartera de servicios de
la farmacia. A continuacion, describiremos la
especializacién en general de las farmacias de
estos territorios.

En Andalucia el 15% de las farmacias tienen
paginaweb. El 12% de sus farmacias estan espe-
cializadas en dermo, el 11% en nutricion, el 8%
en homeopatia y realiza férmulas magistrales.
Un 7% cuenta con servicio de dietista y un 4%
con asesoramiento dermatoldgico. Destaca
Jaén con un 17% de sus farmacias especializa-
das en dermo.

En Canarias el 28% de sus farmacias tienen
pagina web, el 23% estan especializadas en
nutricion, el 21% en dermo, el 19% en homeo-
patia y el 14% realiza férmulas magistrales. Un
11% cuenta con servicio de dietistay un 6% con
analisis dermatoldgico.

En Ceuta el 8% de sus farmacias tienen pagina
web, el 13% de sus farmacias estan especializa-
das en dermo, el 8% en nutricion y ortopedia 'y

el 4% en homeopatia y realiza férmulas magis-
trales. Un 8% cuenta con servicio de dietista y
un 4% con andlisis dermatoldgico.

En Melilla el 18% de sus farmacias tienen pagina
web, el 23% estan especializadas en dermo y
nutricién y el 9% en homeopatia, ortopedia y
realizan férmulas magistrales. Un 14% cuenta
con servicio de dietista y asesoramiento der-
matoldgico.

Actualmente hay 441 las farmacias que estan
autorizadas por la Agencia Espanola de Medi-
camentos y Productos Sanitarios para la venta
online de medicamentos sin receta. En Andalu-
cia son 35 las farmacias registradas, en Canarias
7 y ninguna en Ceuta y Melilla.

Analisis de las farmacias en Andalu-
cia, Canarias, Ceuta y Melilla

En la dltima publicacion del Consejo General de
Colegios Oficiales de Farmacéuticos declaraban
adiciembre de 2016 que eran 21.968 las farma-
cias activas en Espana, el 18% se encuentra en
Andalucia (3.879 farmacias), el 3% en Canarias
(706), el 0,1% en Ceuta (24 farmacias) y el 0,01%
en Melilla (22 farmacias).

Otro dato destacable del informe del CGCOF es
el nimero de habitantes por farmacia en estas
comunidades. En Melilla hay 3.910 habitantes
por farmacia y 2,6 farmacias para cada 10.000
habitantes, es la primera CCAA con mayor
numero de habitantes. En Ceuta hay 3.522 ha-
bitantes por farmacia y 2,8 farmacias por cada
10.000 habitantes. En Canarias, 2.977 habitantes
por farmacia y 3,4 farmacias por cada 10.000
habitantes. Por ultimo, en Andalucia hay 2.162
habitantes porfarmacia y 4,6 farmacias por cada
10.000 habitantes.

En Andalucia se han abierto 2 nuevas farma-
cias, no se ha registrado ningun cierre, se han

producido 13 nuevas aperturas por traslado
y hay 22 farmacias en situaciéon VEC. En Ca-
narias se ha registrado una nueva apertura,
ningun cierre y ninguna farmacia en situacion
VEC. En Ceuta y Melilla no ha habido ningun
movimiento.

Eltamano de las salas de ventas de las farmacias
en estas comunidades es muy diferente. En
Ceuta y Melilla destacan las farmacias con una
sala de ventas menor de 25m?representado en
Melilla el 50% de sus farmacias y en Ceuta el 78%
de las suyas. En Canarias destaca un mayor nu-
mero de farmacias entre los 25-50m?, siendo el
545 de sus farmacias y por ultimo en Andalucia
destaca un mayor numero de farmacias con un
tamano de la sala de ventas de mas

En resumen

Como caracteristica principal de estos territorios
podemos hablar de indicadores demogréficos
mas positivos que en el resto de Espaia, tanto
en tasas de maternidad como de envejecimien-
to y sobreenvejecimiento. Otro dato relevante
es que todos ellos tienen un poder adquisitivo
menor que la media nacional, destacando Ca-
narias con un poder adquisitivo alos 10 minutos
de la farmacia un 32% menor. Los hogares de
estas CCAA son de mayor tamano de la media
nacional con menor numero de hogares uni-
personales.

Melilla, Ceuta y Canarias son los tres territorios
con mayor numero de habitantes por farmacia
en Espafa. En Andalucia hay 22 farmacias en
situacion VEC mientras que en el resto de CCAA
analizadas ninguna de sus farmacias esta en esta
situacion. En Canarias hay una alta especializa-
cioén de sus farmacias, un gran nimero de ellas
tienen pagina web y estén especializadas en
dermo y nutricion.



EL ENTORNO A 10 MINUTOS ANDANDO DE LA FARMACIA:
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Fuente: Shoppertec (datos ponderados). *IAM: Indicador de Actividad de Marca




ANALISIS DE LAS FARMACIAS:

TAMANO DE LA SALA DE VENTAS

Menor de 25 m* m Entre 50-100 m* Mas de 100 m*

Nacional 29% 48% 19% 4%

Andalucia 25% 48% 21% 6%
Almeria 16% 40% 36% 9% En Ceutay
Cadiz 31% 50% 17% 2% .
Melilla
Cérdoba 38% 56% 5% 1% d I
Granada 10% 31% 46% 139% estacan las

Hueiva 31% 59% 8% 2% farmacias

Jaén 18% 36% 35% 10% con una sala
Malaga 13% 46% 29% 12% de ventas
Sevilla 35% 57% 8% 1% menor de
Canarias 36% 54% 10% 1% 25m2.
Las Palmas 13% 46% 29% 12%

Tenerife 35% 57% 8% 1%

Ceuta 78% 17% 4% 0%

Melilla 50% 39% 11% 0%

i é ESPECIALIZACION Y SERVICIOS DE LA FARMACIA

m NUTRICION | HOMEOPATIA VIR LTS PAGINA WEB
n2 de farmacias

Nacional 13% 13% 10% Nacional 15%

Andalucia 12% 11% 8% Andalucia 15%
Almeria 13% 12% 12% Almeria 18%
Céadiz 11% 10% 8% Céadiz 16%
Cérdoba 13% 12% 5% Cérdoba 18%
Granada 14% 13% 10% Granada 9%
Huelva 10% 9% 5% Huelva 8%
Jaén 17% 13% 8% Jaén 19%
Malaga 12% 12% 9% Malaga 17%
Sevilla 9% 8% 6% Sevilla 13%
Canarias 21% 23% 19% Canarias 28%
Las Palmas 18% 20% 14% Las Palmas 25%
Tenerife 25% 26% 24% Tenerife 30%

Ceuta 13% 8% 4% Ceuta 8%
Melilla 23% 23% 9% Melilla

FARMACIAS EN ANDALUCIA, CANARIAS, CEUTA Y MELILLA

POBLACION POR C. ATENCION
OFICINAS FARMACIA —— FCOS. POR FARMACIA COLEGIADOS ——

Nacional 21968 2119 2,3 71119 13162
Andalucia 3879 2135 2,2 12095 1517

Almeria 331 2128 21 859 227
Cadiz 497 2495 24 131
Cérdoba 406 1950 19 142
Granada 533 1717 23 330
Huelva 251 2070 23 126
Jaén 309 2098 21 195
Malaga 680 2396 2 180
Sevilla 872 2225 186

Canarias 2979 2,9

Las Palmas 351 3128 2,3 119

Tenerife 355 2829 34 143
Ceuta 24 3522 2,2 73 3
Melilla 22 3910 2,5 75 4

Fuente: Shoppertec, AEMPS, Ministerio de Sanidad (Estadisticas de Gasto Sanitario Publico, datos de facturacion de recetas y centros de atencion primaria) y CGCOF.




ANDALUCIA

Interés de compra por tramos de facturacion

Hasta 150.000 €
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Inversores con farmacia 11,18%

Total compradores 100%

Clasificacion de los inversores por sexo

54,61%
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El lider en transacciones
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Comunidad de residencia

ANDALUCIA 80,26%

Clasificacion de los inversores segtin su edad
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La farmacia andaluza incrementa su atractivo entre los inversores

Durante el Gltimo aio crecid un 21% el interés de compra de farmacia en Andalucia con respecto al aio anterior.

Como se puede observar en los datos facilitados por Farmaconsulting, el interés
por comprar una farmacia en Andalucia se ha incrementado en un 21%. De
esta forma, en el uUltimo afo fueron 152 farmacéuticos los que se pusieron en
contacto con la empresa lider para interesarse por la compra de una farmacia
en esta Comunidad frente a los 126 que lo hicieron el afo pasado.

Unavez mas, y siguiendo la tendencia, los andaluces fueron los mas interesados
en comprar farmacia en su Comunidad con el 80% de las demandas recibidas.
En cuanto al perfil del inversor vemos que no hubo diferencias significativas

entre hombres y mujeres, donde el 55% de las demandas provinieron de los
hombres frente al 45% de las mujeres. Atendiendo a la edad vemos que el 47%
de los farmacéuticos solicitantes tenian una edad comprendida entre los 30 y
los 40 afios.

La farmacia mas solicitada por estos inversores fue aquella de facturacién com-
prendida entre 300.000€ a 1.000.000€ con el 62% de las solicitudes.

Para finalizar y como dato importante para ratificar el atractivo de Andalucia, des-
tacd que el 11% de los inversores tenian farmacia en el momento de la solicitud.




CANARIAS

Interés de compra por tramos de facturacion

Hasta 150.000 €
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Inversores con farmacia 12,50%

Total compradores 100%

Clasificacion de los inversores por sexo

62,50%
37,50%
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Comunidad de residencia

CANARIAS 70,83%
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La farmacia canaria resulta interesante a los residentes en la peninsula

El 29% de las solicitudes provinieron de inversores residentes fuera de Canarias.

La farmacia Canaria tiene un fuerte atractivo para los residentes fuera de las
Islas. De esta forma, y segun los datos trasladados por Farmaconsulting Tran-
sacciones, el 29% de los inversores que se interesaron en el ultimo afio por
comprar farmacia en las Islas residian en la peninsula, siendo los madrilefios
y los castellano-leoneses los mas interesados, acumulando el 17% de las de-
mandas a partes iguales.

Segun los datos transmitidos por Farmaconsulting Transacciones a esta revista, las
farmacias mas demandadas por estos inversores se concentraron en los tramos
de facturacion de 300.000€ a 1.000.000€ agrupando el 49% de las solicitudes.

En lo referente al perfil del inversor, los hombres fueron los mas activos con el
63% de las demandas frente al 37% de las mujeres. Un aflo mas, los farmacéu-
ticos con una edad entre 30 y 40 afios fueron los mas interesados en comprar
farmacia en Canarias, agrupando casi el 58% de las demandas.

La evolucién de solicitudes de compra de farmacia en Canarias durante los
ultimos afos se mantiene estable, con una media de 24 nuevos inversores al afo.
En cuanto a la capacidad de cambio de farmacia, los datos indican que el 13%
de los nuevos interesados tenian farmacia en el momento de la solicitud.




CEUTAY MELILLA

Interés de compra por tramos de facturacion

Hasta 150.000 € 11,94%
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Inversores con farmacia 20,00%

100%

Clasificacion de los inversores por sexo
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Comunidad de residencia

ANDALUCIA 30,00%
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La farmacia de Ceuta y Melilla despierta interés entre los andaluces

El 30% de las solicitudes provinieron de inversores residentes en Andalucia.

Segun los datos obtenidos por la empresa lider en transacciones de farmacia,
durante el ultimo afio la demanda de farmacia en Ceuta y Melilla continta en
una tendencia positiva y de esta forma las solicitudes se han incrementado
en un 11% con respecto al afio anterior. En este sentido, los farmacéuticos
andaluces han sido los mas interesados en estas provincias con el 30% de
las demandas.

Segun los datos transmitidos por Farmaconsulting Transacciones a esta re-
vista, las farmacias mas demandadas por estos inversores se concentraron en

los tramos de facturacién de 300.000€ a 1.000.000€ agrupando el 45% de las
solicitudes.

En lo referente al perfil del inversor, hombres y mujeres solicitaron en la misma
medida farmacia en estas provincias. Los farmacéuticos con una edad inferior
a los 40 afnos fueron los mas interesados con el 60% de las peticiones.

Por ultimo comentar, que el 80% de las solicitudes recibidas no tenian farmacia
en el momento en el que demandaron la compra en Ceuta y Melilla, frente a un
20% interesado en cambiar su farmacia actual por otra en esta Ciudad.




