GESTION

Las categorias farmacéuticas
tradicionales toman

el relevo al mercado Covid

LOS DATOS DETERMINAN EL IMPACTO DEL COVID-19 EN EL MERCADO FARMACEUTICO Y
DESCRIBEN USOS FUTUROS PARA LOS MEDIOS EMPLEADOS PARA LA PROTECCION INDIVIDUAL Y
COLECTIVA CONTRA LA PANDEMIA. ASI MISMO, Y COMO RECOGE LA FIRMA IQVIA, EL MERCADO
FARMACEUTICO TOTAL CRECIO EL 7% EN EL ULTIMO MAT/05/21, CONDUCIDO ESPECIALMENTE
POR EL MERCADO HOSPITALARIO, QUE SUBIO EL 7%, EN PARALELO A UNA CONTRACCION DEL

MERCADO DE RETAIL DEL -1.2%.

omo ha explicado recientemente a
esta cabecera Miguel Martinez Jor-
ge, Offering Strategy & Client Service

Director de IQVIA, el mercado farmacéutico

espanol ha tenido bastante inestabilidad des-

delinicio de la pandemia. Dentro de una evo-
luciéon marcada por el desabastecimiento de
cierto tipo de farmacos al inicio de la misma,
por el decrecimiento de mercados relaciona-

de el punto de vista del crecimiento, a partir .-‘



dos con el aparato respiratorio, las vacunas no Covid, los antibiéticos
y otros grupos de medicamentos y productos sanitarios. Al tiempo,
preciso el directivo, “que también se observa una dindmica de doble y
triple dispensacion de fdrmacos en el hospital con el objetivo de evitar
que el paciente acuda a los centros hospitalarios, con los consiguientes
picos y valles de mercado, observados mes a mes’.

Consumo hospitalario en auge

Vista esa evolucién con cierta perspectiva, Martinez Jorge contrapuso
un mercado farmacéutico que crece el 7% en el tltimo MAT, como
periodo plenamente ocupado por la pandemia, con el anterior,
marcado por la ausencia de Covid-19.

Desde el observatorio privilegiado que dan los datos, el mercado hos-
pitalario mantiene su comportamiento positivo al crecer el 14%, al ser
conducido por lainnovacién, especialmente, en el drea de Oncologia.
Con el contrapunto de un mercado del ambito comunitario que se
contrae el -1.2%. Una caida especialmente lastrada por la categoria
de productos como las vacunas (no Covid), los medicamentos para
el aparato respiratorio y los farmacos genitourinarios, cuyos descen-
sos afectaron de manera muy negativa a la marcha del mercado de
retail. Productos, en definitiva, “que se vieron severamente afectados
por las nuevas dindmicas de los pacientes y de la poblacién en general
durante el ultimo ario dominado por la pandemia", como explico el
responsable de IQVIA.

De ola en ola

Al reflexionar sobre las mayores o menores
fluctuaciones de ventas y consumos de far-
macos durante las sucesivas olas de pandemia,
Martinez Jorge estimé que“el comportamiento
de los mercados en la farmacia comunitaria no

ha guardado la misma relacién con cada una de ol

200000 4/ A
las olas de la pandemia, ya que los condicionan- - \
tes que estas han traido han sido diferentes”. En 100000 | N

ese terreno precisé que la primera olaimpacté

haber observado categorias de productos con un peso relevante en la
farmacia como todo lo relacionado con el aparato respiratorio, tanto de
productos de prescripcién como de OTC, cuya demanda cayd de forma
muy abultada debido a medidas de distanciamiento social, el uso de
las mascarillas y otras razones”. A la vez que categorias de productos
relacionados con la vida social de las personas y el turismo también
se vieron reducidas, con caidas importantes en las lineas solares y
los productos de belleza.

En contrapartida, y como ejemplo de una innegable ambivalencia,
las categorias de productos Covid-19, como las mascarillas, los geles
hidroalcohdlicos y los guantes, vieron aumentadas sus ventas para
compensar esos decrecimientos. “Dentro de una evolucién que per-
mitié a las farmacias ofrecer un comportamiento positivo durante este
periodo de tiempo", confirmado por el directivo.

Pese a ello, Martinez Jorge sugirié que, “tanto la farmacia como el
sector, deben ser conscientes de que el mercado Covid-19 tarde o tem-
prano se acabard, y tendremos que reactivar el mercado tradicional, que
se ha visto lastrado de manera muy importante durante la pandemia”.
En ese sentido preciso que, en las farmacias, durante 2020, el mercado
tradicional, previo a la pandemiay que no tenia un peso relevante en
ventas de mascarillas, geles y guantes, pertenecientes a fabricantes
que no operan en Espana, decrecié un -0,2%, distribuido entre una
subida del 0,7% del mercado de medicamentos de prescripcién (Rx)
y una caida del -2,3% en Consumer Health (CH).

El nimero de casos confirmados de covid-19 cada vez es menor,
disminuyendo casi a niveles de inicios del verano de 2020

Casos Covid-19

— 2020 — ;031

de forma mas clara en el consumo y fue la que
marco algunos de los comportamientos que
aun siguen vigentes, tales como la frecuencia P —
de compra y el ticket promedio.

Sin embargo, también matizé que “los merca-
dos han evolucionado, a partir de ahi, en funcién
de los condicionantes que han regulado cada
una de las fases con distancia social, medidas
de higiene y las posibilidades de hacer vida en
el exterior, entre otras”.

Por el contrario, el directivo si aprecié clara-
mente en el sector hospitalario unimpacto en
la evolucién del mercado mes a mes durante
la primera ola, principalmente debido a las
dobles dispensaciones de farmacos. Dinamica
que se ha visto suavizada en las siguientes
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olas, sin embargo, por lo que este mercado
ha estabilizado su comportamiento, segun
sus palabras.

Aparato locomotor

Ambivalencia en las farmacias
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Como confirmé Martinez Jorge, las ventas
de las oficinas de farmacia se vieron impac-
tadas directamente por la pandemia, “al

Fuente: IQVIA. Datos semana 24 (W24) del 14 al 20 de junio de 2021
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Mercado Covid especiﬁco entre la farmacia hospitalaria y la comunitaria es beneficiosa para el
Una realidad muy distinta, si se opta por incluir las tres categorias paciente. Por lo que creo que el debate no estd en si hay productos que
de mascarillas, geles y guantes, hasta mostrar un comportamiento  deberian ser dispensados de nuevo por la farmacia comunitaria, sino
positivo del 4%, con la misma subida de los medicamentos éticosy  cémo deberia ajustarse el sistema, para que aprendiendo de la experien-
una muy positiva evolucién en CH: 11,8%. cia vivida y con un foco claro en el paciente, se afiance la relacién del
Deigual modo, el directivo también adelant6 que, “durantelas tltimas  hospital con la farmacia comunitaria en la dispensacién y seguimiento
semanas, se estd observando un cambio de tendencia, con una ligera  de este tipo de pacientes".

recuperacion del mercado tradicional junto a una caida importante del

mercado Covid-19". El Autocuidado en tiempos de pandemia

Sobre este ultimo mercado, sin incluir otros productos mas fronte-  Prosiguid el directivo con apreciaciones sobre la marcha en el
rizos como los termdémetros o las cremas de manos, también muy mercado de Autocuidado y su comportamiento dispar desde que
demandados durante la pandemia, Martinez
Jorge confirmé que “pasé de suponer el 0,1%
delmercado de CH en el MAT de mayo de 2019,
tanto en unidades como en valor, a representar
el 13% en eurosy el 32% en volumen, en el ano

Evolucion del mercado de medicamentos

Evolucién de las principales clases del mercado prescripcion (M. € PVL)

Afo 2018 — Ao 2020 — Ado 2021 @ w532020

total movible de mayo de 2021, doce meses
después”.
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“Desde nuestro punto de vista’,razoné Martinez ]
Jorge, “durante todas las olas de la pandemia, :'E:
la farmacia ha demostrado el valor que aporta v RP
ala sociedad, siendo un agente imprescindible e PG FY 20 vs 10 = 11,94 e HPPG FY20vs 1% 4%
en el sector de la salud. Al observar su vocacion =] vacuie AR TR AL 1K o] RestodeclasesRx  werevmatwm- am

de servicio en beneficio de la poblacién, al man-
tenerse siempre abiertas, siendo un punto clave
en laformaciény formacién de la poblacion res-
pecto al uso de mascarillas, sobre el sequimiento ~ Evolucion del mercado de Consumer Health

del paciente y al realizar recomendaciones de e e e s
tratamiento sobre muy variadas dolencias, ot e - ) -t .
la mayoria de las veces en ausencia de otros w
agentes sanitarios”.
Sin que obstara para ello, argumenté el direc-
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alguna, que la gestién de las categorias fuera ° g

harto complicaday que el propio paciente hu-
biera cambiado tanto en sus habitos, hasta el
punto de que las ventas dependieron muchas i »
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de farmacia, que de otros aspectos previos a : .

la pandemia, como la relacién personal y de

afecto con los propios profesionales.

Conexion Hospita|.comunidad Tendencia de categorias con gran peso en el mercado de Consumer Health
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Martinez Jorge razoné que “lo que ha demos-
£ trado esta pandemia es que la colaboracién Fuente: IQVIA. Datos semana 24 (W24) del 14 al 20 de junio de 2021
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empezé la pandemia, segun se incluya en el
mercado tradicional de las farmacias o si se
circunscribe al mercado Covid.

Dentro de su analisis, Martinez Jorge explico
que, “durante el 2020, el mercado CH tradicional
decrecié un -2,3%, y en lo que llevamos de ario
decrece un -4,6%, especialmente lastrado por el
mercado OTC, donde los productos relacionados
conel aparato respiratorio han tenido un compor-
tamiento muy negativo derivado de las medidas
de distanciamiento social y uso de la mascarilla,
que han provocado una incidencia muy baja de
este tipo de patologias’.

En su desglose del mercado, anadié que“Per-
sonal Care (PEC) también estd presentando un
comportamiento negativo desde que empezé
la pandemia, impactado por la limitacion de
movimiento y de turismo durante el 2020, que
provocd una caida del -21% en una categoria
tan importante como la de los protectores
solares. A la vez que los productos de belleza
también sufrieron decrecimientos importan-
tes durante este periodo de tiempo, de nuevo,
relacionado con la limitacién de la vida social
de la poblacion”.

Sin embargo, también aprecié sintomas de
recuperacién en ambas categorias a lo largo
delos ultimos meses, en coincidencia con una
pandemia algo mas controlada y una mayor
libertad de movimientos para la poblacién.
En otro capitulo, se refirid a categorias como
la de los Antipiojos, también afectada por
las restricciones a los movimientos como,
en su caso, el estar vedada la asistencia de
los escolares a los colegios y ser efectivo el
distanciamiento social entre los nifios.

En los aledafios del mercado Covid, el di-
rectivo de IQVIA incluyé el crecimiento de
productos relacionados con la relajacién
animica y la estimulacién del suefio, tan
demandados por el estrés que genera la
pandemia en la poblacién. Mientras que
también experimentan una evolucién posi-
tiva de mercado las vitaminas, minerales y
suplementos nutricionales, como se aprecié
de forma mds acusada en la primera ola
del SARS-CoV-2. Entendidos como medida
de proteccién frente al patégeno y cuyo
consumo se ha normalizado en los ultimos
meses, apostillé.

Tendencia de categorias con gran peso en el mercado de Consumer Health
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El mercado farmacéutico espaiiol se compone de medicamentos y

productos de Consumer Health

Mercado
farmacéutico
20,428 Me

Sin prescripcitn 1010 Me
Con preserpcion 14,850 Me

Mercado de Consumer Health

I Mutricion (NUT) 611 M€ 24 ME

B Cuidado Paciente (PAG)  1.310 M€ il 1651 M€

I Cuidado personal (PEC)  1:594 M Uiclon il e e

oTC 2.261 M€ incentinencia 483 ME

CALY Bl Accesorios sanitarios 822 ME
Higiens oral 307 ME

Dormocosmitica 1.286 ME

Consumo 1.232 ME

EFPs 943 ME

Semi-£ticos B3I ME

"Mercado de Consumer Health actual

B8.623 ME

Fuente: IQVIA. Datos a MAT de mayo de 2021 (MAT 05/2021)

Recuperacion en antibioterapia y
respiratorio

Ante la pregunta de si es esperable una
recuperacion del mercado farmacéutico
en general, Martinez Jorge respondié con
un categorico “si”. Al considerar que “en la
comparacién de las mismas semanas de pan-
demiade 2020y 2021, se aprecia a partir de los
meses de marzo una tendencia positiva tanto
en el mercado de prescripcion como en el de
CH, presentando crecimientos positivos en
categorias como Diabetes, Sistema Nervioso o
Aparato Locomotor”. Dentro de valores posi-
tivos que también evidencian esa tendencia
respecto al ano 2019, en el que no habia to-
davia pandemia de Covid-19, como precisé.
Al mismo tiempo que”“las categorias que mds
sufrieron las caidas en ventas, como los anti-
bidticos o los medicamentos para el sistema
respiratorio, también ofrecen crecimientos en
2021 respecto al ano anterior, aunque aun por
debajo de los niveles propios de 2019".
También detecté el directivo que el merca-
do de OTC recupera posiciones del 2019,
a partir de marzo de 2021, en trayectoria
similar al segmento de prescripcién. Aligual
que ocurre en Nutricién y Patient Care (PAC),
aunque a este ultimo segmento le cuesta
mas recuperar umbrales de hace dos afos.
Ante los distintos escenarios posibles, el
directivo considerd clave que la farmacia
esté preparada y gestione bien el stock de
sus productos desplazados por la pandemia
y los confinamientos, para que sea capaz de
dar el servicio que la poblacién le demanda.
No confirmd por ello Martinez Jorge que
todas las incertidumbres se hayan disipado,
pero si recalcé el valor de la informacion
que la farmacia tiene a su disposicion para
gestionar de manera adecuada todas las
categorias tradicionales y otras nuevas que
puedan surgir.

Seguir a cubierto

Finalmente, y como anticipa Martinez Jorge,
el futuro del mercado farmacéutico poten-
ciado por el Covid-19 dependerd l6gicamen-
te de la evolucion de la pandemia y de los
niveles de restriccion y de uso obligatorio
que se dicten para las mascarillas y otros
productos dirigidos a evitar los contagios.
Aunque precisé que “desde nuestro punto de
vista, no se volverd a niveles pre-pandemia, en
los que las mascarillas tenian un uso residual’.
De forma que es esperable un mayor uso
de las mismas, segun la estacionalidad, los
requisitos que se adopten en el transporte
publico y de factores como que la persona
esté acatarrada o en espacios cerrados con
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poca ventilacion. Por lo que el directivo
concluyé con la afirmacion de que, “en IQ-
VIA, creemos que un modelo ‘oriental’ con uso
selectivo de la mascarilla puede quedarse con
nosotros durante una temporada. Aun asi, el
impacto en el mercado serd negativo, porque,
a no ser que se vuelva a la obligatoriedad de
uso, no llegaremos a niveles de venta como
los vistos en 2020”.

Aeso anadié que“nos llevard un tiempo, pero
tanto la industria como la farmacia serdn
muy conscientes de cuales son las nuevas
dindmicas del paciente/cliente y cémo han
cambiado sus prioridades, sus hdbitos de
compra y otras variables, para adaptarse lo
mds rdpido posible y estar preparado para
cuando la reactivacion llegue de verdad. Em-
pezamos a ver cierta reactivacién semana a
semana, con lo que somos positivos a como
puede evolucionar el mercado en la segunda
mitad del aino”.

Un rol a potenciar

Como prondstico para los proximos meses,
Martinez Jorge también incluyé otras magni-
tudes de estudio como la afluenciay las cotas
ultimas que se alcancen en la vacunacion
frente al Covid-19. Factor este ultimo que
permitird esperar un buen comportamiento
de mercado en el segundo semestre de
2021. Para el relanzamiento de segmentos
y categorias como respiratorio, solares y
belleza, entre otras, siempre y cuando nue-
vas variantes del SARS-CoV-2 no decidan
lo contrario.

El responsable de IQVIA concluyé que “la
farmacia y el papel que desemperia en la
sociedad se han visto reforzados en esta crisis

EL USODE LA
MASCARILLA

SE EXTENDERA MAS
ALLA DE LA PANDEMIA

sanitaria y social sin que hasta ahora, sin em-
bargo, las autoridades le hayan reconocido
un rol mayor”.

La pandemia semana a semana
El andlisis de la pandemia que realiza IQVIA
sefiala 53 semanas para 2020y 52 semanas
a 2021, con el matiz de que el acumulado
(YTD) de 2020 empezd en la semana 2
(W02) y en el afio en curso en la semana
1. (Wor).

En la semana 24 de 2021 (W24), que fue
del 14 al 20 de junio, el numero de casos
confirmados de Covid-19 fue cada vez me-
nor, al disminuir casi a niveles de inicios del
verano de 2020. Una evolucién favorable
debida al buen ritmo de vacunaciény a que
tanto los grupos mas vulnerables como los
mayores de 40 estuvieran ya practicamente
inmunizados, en el camino a la esperada
inmunidad de rebano.

Al MAT de mayo de 2021, el mercado far-
macéutico actual presenté un crecimiento
del 1% en valores a euros a PVP y del 3,1%
en unidades (volumen) en el acumulado
de los ultimos 12 meses. Mientras que a
YTD de ese mismo mes de mayo de este

afno, el mercado farmacéutico mostré un
decrecimiento del -1,6% en valores en
euros igualmente a PVP.

Los medicamentos antidiabéticos y los
agentes antitrombdticos fueron las clases
con mayor facturaciéon en el acumulado
de los ultimos 12 meses, a mayo de 2021.
La penetracion de los medicamentos
genéricos mantuvo sus cuotas vigentes
desde 2015 sujeta al 21% en valory el 41%
en volumen. Por su parte, las mascarillas,
incluidas en las clases 57Ky 57E de la clasifi-
cacion OTC2, acusaron una fuerte bajada en
ventas el pasado mes de mayo. Asimismo,
en el MAT de mayo de 2021, el mercado de
vitaminas creci6 en valor el 4,7% y el de
estimulantes el 2,6% respecto a mayo de
2019. Estos mercados experimentaron un
crecimiento especialmente importante en
2020 debido a los meses de confinamiento.

Mirando al futuro

Entre otras consideraciones, Martinez Jorge
adelanto que, previsiblemente, “habrd mds
incidencia de patologia de frio en 2022 que
eneste 2021, aunque no tanto como en anos
anteriores. Almantenerse alta la vacunacién
contra la gripe en los colectivos de mayor
riesgo”.

Esta serd una de las vias de posible creci-
miento en un afno 2022 de la recuperacién
de mercado, aunque no completa, porque
alcanzard al 80-90% de los valores vistos
en afos anteriores, porcentaje matizado
en mayor o menor medida por el alcance
de la crisis econémica y en funcion del
relanzamiento contable que se produzca
en el pais. ¥
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“SECA LA GARGANTA,

Asun Arias, presenta una nueva categoria
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Unete al taller en directo sobre una
subcategoria imprescindible para cantar sin parar

Asun Arias
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