especial genéricos

MAR FABREGAS, DIRECTORA GENERAL DE STADA

“2015 ha sido un ano de
consolidacion para STADA”

EN STADA TIENEN COMO MISION GARANTIZAR EL ACCESO A LA SALUD A
TODOS LOS PACIENTES, DESARROLLANDO, PRODUCIENDO Y DISTRIBUYENDO
MEDICAMENTOS GENERICOS Y PRODUCTOS PARA EL AUTOCUIDADO DE LA
MAXIMA CALIDAD. TRABAJAR POR CONSEGUIRLA ES SU COMPROMISO DIARIO
CON LOS PACIENTESY PROFESIONALES SANITARIOS.
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pionero desde 1996 en el desarrollo y
comercializacién de los medicamentos
genéricos. De este modo, el gran conocimiento
eimplantacion en el mercado local de Bayvit se
viofortalecido con laexperienciay capacidad de
un grupo internacional como STADA fundado
en 1895 en Alemania. Actualmente STADA
cuentacon masde 10.000 empleadosentodoel
mundo, cerca de 200 en Espana, y 14 centros de
produccion de ultima generacion. Conversamos
con Mar Fabregas, Directora General de STADA
sobre temas de actualidad y sobre la situacion
del laboratorio.
Actualmente STADA abarca la practica totalidad
de dreas terapéuticas con cerca de 500 medica-
mentos genéricos y alrededor de 100 productos
4 en Consumer Health. En cuanto a Consumer
»n Health, disponen de distintas lineas de produc-
-5 tos en las areas de proteccién solar (Ladival),
E probidticos (Lactoflora), pieles atdpicas, secasy
E extrasecas (Multilind), dolor articular (Algesal) y
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TADA se establece en Espania el 2002
con la compra de Bayvit, laboratorio




antivaricosos (Hirudoid), entre otras. Por lo que
refiere alos genéricos, las areas mas prevalentes
como la cardiovascular, la gastrodigestiva o
la de salud mental y sistema nervioso central
representan la mayor proporcion. ;Cuales son
sus medicamentos mas vendidos? “Nuestros
genéricos mds vendidos son atorvastatina, ome-
prazol, clopidogrel, escitalopram y quetiapind’,
comenta. STADA va a seguir ampliado su vade-
mécum en 2016, esperan lanzar alrededor de
15 nuevos genéricos, un volumen parecido al
de los ultimos afios.

Consolidacion

STADA ha dejado atras 2015 con buenos resul-
tados. Le preguntamos a la directora general
cémo valoraria el aino pasado. “Nuestra valora-
cién es positiva, 2015 ha sido un aho de consolida-
cion para STADA, en el que hemos alcanzado los
objetivos que nos habiamos marcado, en parte
gracias al lanzamiento de genéricos con un alto
potencial de facturacion, y en el que hemos rede-
finido nuestro modelo de negocio de los préximos
anos paraseguir aportando valor adaptdndonos
alas necesidades de los pacientes, consumidoresy
profesionales sanitarios. Esta nueva vision basada
en lainnovacién y el servicio se incorpora a todos
los nuevos proyectos que estd desarrollando la
compania”, comenta.

Una vez cerrado el 2015 afrontan 2016 con
ganas y entusiasmo. ;Qué objetivos os habéis
marcado para este aflo que empieza?.“Estamos
centrando nuestros esfuerzos en, por un lado,
los medicamentos genéricos, que si bien han
moderado su crecimiento, seguimos creyendo
que tienen un papel fundamental en el modelo
sanitario espafiol. Y por otro lado, en nuestras
lineas de productos innovadoras en el mercado
del autocuidado de la salud donde contamos con
marcas reconocidas como Ladival, en proteccion
solar, Lactoflora, en probiéticos, Multilind, para
el cuidado de pieles atdpicas, secas y extrasecas,
Algesal, para el tratamiento del dolor articular e
Hirudoid, para el alivio de la pesadez y tirantez de
piernas. Ademds, hemos extendido nuestro vade-
mécum anuevas dreas como la salud bucodental
yla salud ocular”

Una posicion privilegiada

Segun los datos que nos aporta Mar Fabregas
de IMS Health en estos momentos ocupan la
segunda posicion del mercado de genéricos
y el puesto 14 en el mercado de prescripcion,
“con un dato de crecimiento de dos digitos su-
perior al del mercado de genéricos, segun IMS
Health'’, asegura. “Por lo que refiere a Consumer
Health, marcas como Ladival y Lactoflora se han
consolidado ya como “players” destacados en las
categorias de proteccion solar y probidticos’.

Cuestionada por como afectan las bajadas de
precios a un laboratorio, la directora general
asegura que mucho. “Reinvertimos un alto por-
centaje de nuestros recursos en desarrollar nuevos
genéricosy estos recursos dependen, en gran parte,
de los precios. Los precios de los medicamentos
incluidos en el Sistema de Precios de Referencia en
Espafia son unos de los
mds bajos de la Unidn
Europea, por lo que las

“SON NECESARIAS DESDE

de los mas bajos de la Unién Europea, “limitan
las politicas comerciales”.

Le preguntamos cudl cree que es el futuro que
le depara a los genéricos. “Seguimos creyendo
en el potencial de los medicamentos genéricos
en Esparia. El sistema sanitario tiene importantes
retos por delante entre los que destacan afrontar
la cronicidad y el enve-
jecimiento de la pobla-
cion, la sostenibilidad

bajadas afectan direc- LA ADMINISTRACION y la incorporacién de
tamentealacapacidad las innovaciones. Los
de aportar sostenibili- INICIATI VA’S DE APOYO genéricos han demos-
dad al sistema” AL GENERICO QUE trado ser una valiosa

herramienta para me-
Presente y futuro CONTRIBUYAN A SITUAR jorar la eficiencia de la
Los genéricos en SU USO A NIVELES prestacion farmacéu-
nuestro pais han ex- tica pero su futuro de-
perimentado una SIMILARES A LOS DE pende en buena parte
evolucién muy im- LOS PAiSES DE NUESTRO  deplantearunaapues-
portante, muy rejos ” ta decidida para su uso

ENTORNO EUROPEO

han quedado las re-
ticencias de adquirir
un medicamento que no fuera ‘de marca. “La
confianza en los medicamentos genéricos es una
realidad contrastada en nuestro pais, donde el
90% de espanoles se muestra confiado en su uso,
y 7 de cada 10 pacientes los recomendaria, seguin
un estudio de AESEG”. Pese a eso, el porcentaje
de uso del genérico de nuestro pais esta muy
alejado de alguno de nuestros vecinos. ;Qué ac-
ciones serian necesarias para aumentar su uso?
“Seguimos pensando que son necesarias desde la
Administracion iniciativas de apoyo al genérico
que contribuyan asituar su uso a niveles similares
alos de los paises de nuestro entorno europeo. En
este sentido, creemos que la pérdida de preferencia
enel caso de prescripcion por principio activo o de
sustituciones no estd alineada con este objetivo.
Consideramos que aplicar un diferencial de precio
entre los genéricos y los medicamentos de marca,
como histéricamente siempre ha habido, através
del propio precio o de un copago evitable en caso
deelegirun genérico, serian medidas mds efectivas
paraimpulsar su penetracion en el mercado’. Por
lo que refiere a la deslimitacion de descuentos
comerciales en las farmacias la directora general
comenta que puede aportar una mayor soste-
nibilidad al sector pero apunta que los precios
actuales de los medicamentos en Espaiia, unos

generalizado tanto en
la atencioén primaria,
como la atencién especializada y hospitales’.

Biosimilares, otro gran reto

Como en su dia lo hicieran los genéricos, a los
biosimilares les queda un largo camino por
recorrer.Tal y como comenta Mar Fabregas “en
los préximos afios veremos un gran desarrollo del
sectordelos biosimilares en Europay Espaiiay en
esta linea estamos trabajando desde STADA con
distintos biosimilares en fase de desarrollo” Los
biosimilares son medicamentos que cuentan
con la aprobacién y garantia de la Agencia Eu-
ropea del Medicamento (EMA), fabricados bajo
los mismos criterios de calidad y seguridad que
cualquier otro medicamento bioldgico, y de los
que destaca la directora general que“aportardn
grandes avances en el acceso a determinadas
terapias. No obstante, como en los genéricos
hace 20 anos, hace falta divulgar y formar a los
profesionales sanitarios y pacientes para resolver
las I6gicas dudas que puedan tener ante una
novedad como esta. En este sentido, celebramos
el nacimiento de BioSim, la Asociacién Esparnola
de Biosimilares, de la que STADA tiene el placer de
formar parte juntamente con otras companias
que desarrollan, fabrican, comercializan o distri-
buyen medicamentos biosimilares” 4=

“LA CONFIANZA EN LOS MEDICAMENTOS

GENERICOS ES UNA REALIDAD CONTRASTADA
EN NUESTRO PAIS”




