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CATHERINE COSTA, RESPONSABLE DE ALVITA EN ESPANA

“Queremos convertirnos en

marca de

referencia,

a
enla que

el farmaceutico pueda confiar
Y recomendar sin reservas’

ALVITA, LA MARCA DE PRODUCTOS PARA EL CUIDADO Y BIENESTAR DEL
PACIENTE, DISENADA POR ALLIANCE HEALTHCARE EN EXCLUSIVA PARA LAS
OFICINAS DE FARMACIA, CELEBRA ESTE ANO SU 10° ANIVERSARIO.

Para la ocasion, la compaiiia esta preparan-
do varias iniciativas dirigidas a las farmacias,
como ofertas y descuentos especiales a lo
largo del afio, tests de conocimiento sobre
la marca, sorteos de premios, etc.

La gama Alvita cuenta con mas de 200
articulos, distribuidos en 11 categorias
que cubren las principales necesidades del
consumidor en cuanto a cuidado personal:
diagnostico, primeros auxilios, material
de cura, incontinencia, ortopedia, dptica,
bienestar, higiene personal, belleza, higie-
ne oral y cuidado infantil. Alvita presenta
crecimientos anuales a doble digitoy esuna
de las marcas de distribucién farmacéutica
gue mas crece, por tercer afio consecutivo.
Actualmente esta disponible en 6 merca-
dos europeos: Francia, Reino Unido, Italia,
Espafa, Portugal y Alemania. Tal y como
nos explica Catherine Costa, responsable de
Alvita en Espafia, “queremos aprovechar este
acontecimiento para acercar todavia mds la
marcaal farmacéuticoy reforzar nuestro lema:
iPiensa Alvita! Queremos convertirnos en la
marca de farmacia de referencia, en la que el
farmacéutico pueda confiar, y recomendar
sin reservas a los consumidores que prestan
especial atencién al precio”.

Muchos productos Alvita gozan de una
elevada penetraciéon en el mercado, como

la nueva linea de tensidmetros, validada clinica-
mente por la Sociedad Espafiola y la Sociedad
Europea de Hipertension; los tests de embarazo,
que presentan un nivel de exactitud del 99%, asi
como de forma general los productos de tipo
“Commaodities’, productos de uso habitual para
los cuales la marca comercial no desempefa un
papel relevante en la decision de compra (alco-
holes, agua oxigenada, suero fisioldgico, etc.).

Lanzamientos

“Entre los ultimos lanzamientos”, resalta Costa,
“cabe destacar la excelente performance de la
linea de ortopedia. Su comercializacion se inicié
en septiembre del 2015, auna calidad y confort a
precio atractivo, y estd disefiada para dar soporte
y facilitar la recuperacion de lesiones. Las 15 refe-
rencias (tobilleras, rodilleras, munequeras y fajas)
cubren las principales necesidades. Los productos
han sido desarrollados en exclusivapara Alvitapor
un especialista, con tejido transpirable para un
confort afadido, son ajustables y ambidiestros,
y presentan un disefio atractivo. Se trata de una
linea muy diferenciadora en el mercado, lo que
explica su buenisima acogida por parte de las
farmacias y de los pacientes”

El pasado marzo lanzaron una linea muy de-
mandada: los best-sellers de higiene personal
y belleza de Alvita en formato mini (<100 ml).
Entre otros proyectos, tienen previsto completar

Catherine Costa

lalinea de higiene personal de Alvita con nuevos
formatos (jabones de manos, geles con dosifi-
cador para facilitar su utilizacién) y fragancias.
En Alvita, como destaca la responsable, “presta-
mos especial atencién en la calidad de los produc-
tos. Todos nuestros proveedores estdn avalados
por auditorias exhaustivas y muy estrictas, que
abarcan tanto aspectos referentes a las Buenas
Prdcticas de Fabricacion, como a Responsabili-
dad Social Corporativa. Y gracias a la dimensién
internacional del Grupo Walgreens Boots Alliance,
podemos generar economias de escala y ofrecer
precios competitivos sin presion de stock para la
farmacia. Por ello, estamos convencidos que Alvita
consequird a corto plazo convertirse en la marca
de farmacia de referencia’’ 4



